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«Dubai capitale della moda»

Per Alabbar (Emaar
Properties) I'emirato
el’hub ideale verso
I’Asia e 2,5 miliardi
di fan del lusso

di Giulia Crivelli

Mohamed Alabbar & uno degli uomini
hi e potenti di Dubai. Fondatore e
presidentedi Emaar Properties, un gruppo

o Armani. N

200milaal giun\(m
Levento in febbraio

mo Armani Hots

aDubai, Jll‘mlcmudd Burf Khalifa, ¢ 'an-

e coinvolge. marehi il
come Roberto Cavalli, DSquareda, Fendi,

no, in via Manzoni. Le prossime tappesono
altrecittd globali come New York, Londra,
L In o

<o), Max Mara, Moncler e Versace, mentre
Cruciani & tra gli sponsor ufficiali. «Come

in tutto il mondo, Armani &

principalear Dy et Sl

stile di vita italiano e all'interno del Dubai

Mall i negozi dei marchi che fanno parte
o 4 -

gettonatoper . vogliamo
avere un grande evento cosi o anche pits
grande anticolato ognianno - dice il presi-
dente di Emaar Properties -. In passato

gior successon.

Alabbar perd non & interessato solo ai
grandi nomi della moda e del lusso italia-
ni: vuole conoscere a far:

nalidel real estatee del retail e conleistitu-
zionidi l)ubalcon] Fobiettivo dicreare una
vera fashion a ci siamo resi conto

Varchitettura el design madein Italy e gli
stilisti emergenti. «Qualche anno fa con-

58
milioni di wili netti nel 2012, ha 52 anni e
sette figli, cinque femmine e due maschi,
Alabbarindossasemprelatipicaveste bian-
ca degli arabi, ma non porta i tradizionali

i, bensi mol-

cammo sulla costruzione di un ponte so-
speso su una parte della ittd, ma alla fine
non trovammo la soluzione giusta. Solo
che per me, ¢ credo anche per Bellini, la

plicare ulteriormente il calendario mon-
diale della moda. Perd vogliamo che Dubai
diventi Ia capitale della moda e del lusso
del Medio Oriente ¢ non solo: ci $on0 1,5
‘miliardi di persone che possono raggiun-
gerelacittd con al massimo tre ore di volo
enel 2014 il nostroaeroporto, con 2 miliar-

tooccidentali. «fl marchio? Ferragamo, so-
nolemie scarpe preferite e quelle che pili si
adattano ai miei piedin, spiega divertito.
Senfoul eistréancreiuniomodelseser

quel ponte & solo rimandata. Quanto alla
moda, ci interessa inserire nel Dubai Mall
(300 negozt ¢ 300 rstoranti disrbuit
suoltre un milione di metri

didi passeggeri, superera Heathrow e di-
ventera il primoscalo al mondo. Siamo un
ideale ponte con I'Asia ¢ tutti sappiamo
quanto stano importanti  mercatidel

b Ma subito dopo viene il made n ltaly».

un fashion

Emaa
enegliultimivent'anni ha firmato i pitiim-

portanti progetti immobiliari di Dubai,
stendendo pol ool imereml il Egitos
alla Turchia ¢ spaziando dal reside
commereial, dagl shopping mall gl al-
berghi. «Ogni progetto di Emaar - spiega
Alabbar - ¢dilungo periodo e ogni collabo-
razione parte da una visione comune: un

BEST OF ITALY

Feola: «La Vespa e la solidarieta degli italiani»

di Luigi Feola
Vicepresidente luxury brand
P&G Prestige

Eccol miei 10 Best of ltaly:
o 1recedll

che per questo abbiamo stretto una par-
nership con Vogue Italia ¢ organiz
Vogue Fashion Dubai Experience: stasera
(eri sera per chi legge, ndr) ospiteremo
una sfilata di stilisti emergenti italiani ¢
mediorientali e resteremo aperti fino alle
3 di notte, anziché fino

57

issimi turisti dalla Cina e
da altri Paesi asiatici e in futuro non po-
tranno che aumentare».

O WWW.MODA24.ILSOLE24ORE.COM
Lasfilata di fer
diorient;

era dei glovani stlisti taliani

Aspettiamo soomila visitatori, mentre di

Gu i ilde-

i perunape-
con gli amici,

tecompetitivigrazie auna tradizionediar-
tigianalitd e a un'innata affinita con la bel-
lezza. Adoro inoltre i fatto che, se ciimpe-

Vespa: Un vero simbolo dell'ingegno
italiano! Ne ho una del 1952 e sono fiero di
possedereunataletestimonianza dellano-

gniamo in qualcosa mettia-
moanimae cuore.

sign inun unico oggetto.

3
& pantito da qui e Influenza di quel perio-
do & ancora visibile, non solo nelle opere
darte o nei manufatti, ma anche nel modo

|Idd| soladel Giglio odiLampedusainrispo~
staalleimmanisciagureconsumatesidifron-
teallelorocosted unastraordinariadimostra-

ceutidi

, per.

4L ladiversita naturale del pac-

all'estero, pas-
sioneitalianaperleccellenza vengaricono-
sciutain ogniangolo del pianeta. Dallamo-
da, con marchi come Dolce & Gabbana ¢

saggio italiano & unica e stimolante. Uno
dei miei luoghi preferiti & la terrazza
dell’hotel Timeoa Taormin:

7. La tradizione alberghlera: viaggiando

di frequente vedo molto Iuoghi “fuori ca-

sa°,ma n pochi, comeal Magna Pars hotel
M

no, trovo quell'

" del 1953
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moda24 isole

Landio. Lapo Elkann e Salama Alabbar

I modelli pit: pagati
(mameno delle donne)
Sean O'Pry &il modello pit
pagatoin assoluto con1,2
milioni di dollar di guadagninel
2012 guida la classificastilata
daForbes. Gli uomini perd
continuano a guadagnare molto
meno delle donne: latop model
darecord Gisele Budchen ha
intascato ben 42 milioni.

DEBUTTO

Lapo firma
gli occhiali
per Salama

® Ducpaia di occhiali da sole Italia Inde-
pendent, un modello da uomo £
donna, made in Italy al 10¢
Mobarmed Albber, presideate o Bmaar
Properties, uno degli uomini piit potenti
di Dubai, ¢ dalla figlia Salama, 26 anni e
una grande passione per la moda el lus-

«La Vi
online suwww.bysymphony.com, Pbl‘ld- il
le creato da Salama dopo il successo del del IUSSO a Mlla"o
farami,
ventura i i i it -
spiega Andrea T ervizi diper
d,cle(mlo della sos.lelé fondata con Lapo shopping durante «La
Elkannnel via Monte
" Madoriel

primavera - dal pezzo di N
maggior successo di talia Independent, weekend. Uevento & suinvito per

zato: il
astenereelelentispecchiatediunarancio-
ne che ricorda il deserto e laluce del tra-
monto,il modellodadonnahaleastebor-
deauxeil frontale in vellutonero edleg-
germente i

Lapoe Tessitore hannopresentatol'
zfativa a Dubai in occasione della Vogue
Fashion Dubai Experienceehannospiega-
todiessere gidmolto presenti nella regio-
ne.«Gliocchialiltalialndependent -preci-
sa Tessitore - sono vendut in 200 negozi
in MedioOriente, grazieallaccordo conla
catena Eyes On ¢ Maghrabi, mentre pro-

| diamanti piu
celebrial mondo

Blu, 105, pera o pentagonale. |
diamanti pi famos del mondo

L
e per le ortgin. Come per il

1l isi an- { le al
chenel Dubai Mall,mai modellicreaticon
Ia famiglia Alabbar sono esclusivi ¢ non
andranno nel normale canale who
Quello e edzioni imitate & un busi-
nessmolto impontante pernof, da cui vie-
negidil 10 deiricavi: graziealle partner-
shipconpiccoleaziendedel ditrettovene-
10 dell'occhialeria, possiamo creare lotti

1304, 01l Pumpkin diamond
(nellafoto) chiamato cosl perché
acquistato ad Halloween

Social Network
Facebook, Twitter e Pinterest

collection super personalzzate, perunot-
tico particolare, ad esempio, peruna cele-

brity che volesse fare un regalo a tutti 24Niods
suoiamic per i ompleano  per un iy

Lanciato nel 2010, il modello in velluto Sormiaton sossene
&quellodimaggiorsuccessoditalialnde- unafondazione
pendent,che dallasua nascitahavenduto permanme arischio

300mila paiadiocchialieperil 2014 lance-
1 altri prodotti, anche per espandersi
all'estero. «A Dubai avevamo presentato
con suceesso la collaborazione con Vertu @24moda

peruntelefonino - conclude Tessitore - ¢ @ Si chiama K"
avremoaltriprogettiinteressanti nei pros-

simi mesi: lntemazionalizzazione & un U] oo magazine
percorso necessario, specie ora che siamo tuttodigitale
quotati,—GCr. del gruppo Kering

@ @24moda
Acconciature
& guardaroba,
ispirazion di stile
dalle icone "vintage™”
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